中 国 百 姓 才 艺 网 战 略 设 计

前言：文化产业是一个国家社会最高端的行业，文化产业是名、权、利最集中的产业，任何一个经济发达，体制完善的国家，文化产业都是国家的核心行业。 
　  目前概况：全国文化产业机构33.87万个，文化产业“核心层”有从业人员278万人，04年主营业务收入16878亿元，文化产业上以政府宏观调控为主。抓大放小，重点扶植大型企业，让小型企业自主经营。对本国文化产业采取保护措施。

   政府政策：国家将继续构建文化产业体系，使之在“十三五”末成为国民经济支柱产业，在国家GDP比例的比重从2014年的3.76%，增长到2020年的5%以上。

才艺网的总体思路：遵章守法，调动全国热爱才艺的老百姓、企业家、社会各界人士的积极因素，用1-3年打造中国百姓才艺展演第一平台，传承百姓中华传统文明美德的第一阵地；企业产品宣传销售百姓赚钱收益第一网络，竟而达到参网会员才艺展示，个人还增加收益双丰收。公司上市盈利。

运营模式：老百姓+互联网+才艺、产品=盈利

一、七年的工作历程

目前状况：中国百姓才艺网成立2010年5月20日邵华总裁申请了《中国百姓才艺网》网站，经中华人民共和国工业和信息化部注册备案通过，备案号为：辽ICP10016501。 2013年8月注册至今，一个子网站（百姓交易网www.baiyi163.com）开播49个频道。

内容涵盖：声乐、曲艺、器乐、舞蹈、文学、摄影、演绎、文化艺术交流、非遗展示、文化旅游、会员天地、艺术团体、社区文化、百艺快讯、影视传媒等多项目，容量大、传播快、受众广、超远程，实现图文影音的比较先进传播大众才艺展示的文化领域。同时，才艺网与《中国文化艺术网》、《盛京文学网》、《中国书法家联盟网》等30余家企业网站合作百姓才艺展示。几年来，网站点击率从当初的200个/天提高到今天的3万/天；网内的栏目稿件在《央视网华人频道》、《工人日报》、《鞍山老年报》、《辽宁电视台》、《千华网》、《鞍山市人民广播电台》等50多家媒体发表，专题采访、诗歌等稿件800多件；

近三年，才艺网组织百姓才艺表演赛事活动及社会公益文艺演出活动百余场。 2010年《庆国庆迎中秋、网上星光大道》消夏文艺晚会。 2011年的《共舞春天迎春晚会》、《我爱我的祖国》、《百姓春节联欢晚会》、《劳动者之歌》文艺晚会、《庆七一文艺汇演》等；参加人员3万多人次，扩大了才艺网的知名度，受到了老百姓的欢迎并踊跃参演。

到目前为止，

一是：才艺网组织架构网内建立：文化艺术中心；新闻报道中心、视频采编中心、事业运营中心、网络编辑中心、后勤保障中心。网外联建了鞍山、北京、吉林、盘锦、白山、陕西、沈阳、大连、营口、高密、青岛、台安、桂林、北方、大庆等25个分站；建立了千山积翠山庄QQ群活动基地、古月山庄影视基地、佳宁生态园文化艺术基地、黄家草编工艺品基地、冯子瀚拉丁舞少儿艺术活动基地，与鞍山市铁东区文化馆、艺馨泽惠文化传媒、天影传媒、单田芳艺术学校建立合作艺术基地等9个。

二是：从建站至今，一直受到鞍山市委市政府领导的大力支持，赛事文艺展播经常到现场讲话，铁东区委领导还具体为才艺网解决办公室等实际问题，对才艺网给予了厚望。为才艺网进一步发展打下了一定的政治基础。

三是：歌唱家江山、版画家徐冰、书法家范增、评书艺术家单田芳、刘兰芳、田连元，作曲家印青、文学家余秋雨等百名艺术家作为网内艺术顾问。经常为才艺网出谋划策，为网内打造才艺精品给与了大力帮助和支持。

中国百姓才艺网七年的建站发展历程已坚定地告诉我们：中国百姓才艺网已经建立了一套比较完整、完善的老百姓才艺展示的活动舞台。创始人、总裁邵华用他7年辛勤的汗水和聪明才智所耕耘的土地，正在孕育着遍布全国盛开的花朵。作为政协委员、同盟会盟员、易学专家、作家、记者、企业法人于一身的知名人士邵华。胸怀大志、作风正派、坚毅不拔、敢于担当。曾荣获鞍钢矿山公司“文明青年”称号、沈阳铁路分局优秀报道员及最佳通讯员称号。鞍山市优秀保险代理人，辽宁省挑战“108”霸主称号，连续8年荣获省市优秀管理者，创作的保险诗歌《寿险代理人的心声》《男子汉的宣言》在全国保险业内广为流传。先后被鞍山电视台、鞍山日报、中国保险报、《央视网》《光明网》《辽宁政协网》《民盟辽宁省委网》等媒体专访。所撰写的论文《周易企业策划与管理》得到易学界专家、学者的好评和推介。

邵华没有沾沾自喜，没有停下那前进的脚步，他要乘借党的大力推动文化产业发展的东风，在万众瞩目的文化艺术领域里，联合各界朋友把百姓才艺网，打造成互联网+的百姓才艺展播全国第一大平台，并连接世界各国华人，让中华民族灿烂的文明艺术走进每一个华人家庭。引领百姓学艺术、演艺术、爱艺术，离不开艺术。实现百姓才艺网经济利益最大化。

二、今后的工作规划

目标展望主题：永远跟党走，实现百姓才艺梦。

组织形式：会员（员工）、顾问团、理事团、总编辑团、各省市县团、专业委员会团、互联网团、企业家团、工作团（通联站）。志愿者委员会团。

商业运作模式：老百姓才艺+互联网+产品=盈利

大型赛事活动：每年3-7月青少年艺术大赛；10-1月百姓春晚大赛。

1、会员：是我们服务的主要对象（没有年龄、性别限制），只要身体好，热爱才艺活动，都可以参加。他们既是演员，又是网内员工（网上填表，上二维码）。零进入才艺网，参加各种才艺活动，同时买卖才艺网上的自用商品（积分兑钱）。多则授奖。

2、顾问团：是我们的政治力量和知名度。由老革命、老领导、老艺术家、老艺人、老企业家组成，政治艺术的指导和传承。

3、理事团：以中小企业家为代表的物质基础保证，理事长单位（个人或多人众筹）是引领才艺网发展壮大百姓文化事业的主导单位。

4、总编辑团：是才艺网的创业核心组织，要有管理、运营、招商、互联网、演艺策划及导演组成。是网内的成功的实施者。

5、各省市县团：是航母当中的旗舰地方队伍，他们任务是实施总部的工作任务，发展会员、组织赛事、推销网上商品。其工作成绩直接关乎才艺网的经济效益。

6、专业委员会团：在其单项演绎领域里，如：旅游、书画、剪纸、街舞、工艺、武术、基地等，发展会员、组织地域或全国赛事活动。

7、互联网团：所有才艺网赛事活动，都上网站和手机，会员点击率评奖、观赏等各种影像视频都设奖金。企业产品进网线上展演线下进店购买。

8、企业家团：进入才艺网销售产品的企业，条件是会员生活用品息息相关的商品，其具备群众受欢迎，五证俱全的名优产品，要在全国各省市县有地面店，会员扫二维码就能提货的企业（不搞网上商城）。

9、工作（通联站）团：基础工作人员要德行好、专业精、能写、会编。是媒体企业的发展基础力量。

商业运作模式：

一是：会员（员工零元进入网注册）各种赛事活动、人物专访等在网上、手机上表演观看（点击率赚钱）、（现场竞赛支持投钱）等形式。

二是：企业产品在网上销售，会员在购买商品后，我们把会员的购买视同对我们的企业投资，在一定的时间间隔，把该企业利润的一定比例返还给会员（比例分成按总部、省市县配给）。例：积分票据结算平台制，会员购买通用积分-赠送积分给会员-出售通用积分。主题是：总量限制、需求膨胀、长期增值。

三是：总部、省市县的管理公司双重任务。1、发展一定比例的会员、2、完成一定人数参加的才艺比赛活动。3、完成定额商品销售任务。总部根据经济效益提出奖励方案。4、完成一定的文稿报道。5、总部管理权限到省级（特殊情况在论）。

四是：什么样的产品：名优商品，全国有地面店的商品（不做网上商城）。会员自己买，还可以宣传让更多的人买（多买多赚）。如：华为手机（做一款适合会员大画面的，便于观看自己的精彩才艺表演）和移动捆绑打折话费赠送等形式，会员人手一机。会员收益，才艺网、华为、移动扩大影响力和效益。如：格力空调、李宁运动服等。网内有商品管理费，还有销售利润，又同名牌产品一起走向全国。自己也红了。

五是：才艺网选定大的互联网，他们有自己的宣传、推广、后台数字运作模式。

赛事活动：每年3-7月青少年艺术节、11-1月百姓春节晚会。

中国百姓才艺网主题就是：要参加会员的人数，是才艺网生命所在。以辽宁省为例：14个市54个县，每个市5000人，每个县1000人算。12万人参加（保守算法）。全国24省区算就在500万人左右。这些会员的节目点击率在每天5次的计算，按0.01算就是个不小的数目。如果卖出一件商品按20元算那更是一笔大利润。

其他地方赛事活动各地自行组织，其影像直接送才艺网站放存和在各地电视台播报。

所以才艺网要以才艺赛事为龙头，提高百姓表演健康的情趣，扩大会员的参与人数，同时利用才艺赛事的宣传，进一步拉动沈阳地区经济建设，增加才艺网的经济效益，提高才艺网的知名度。

工作会议：每年的春节后，召开全国各省市工作站长，获奖代表到沈阳（每年一地）召开工作会议。总结和部署工作情况，表奖先进单位和个人，以力再战。

三、工作程序

1、第一次工作会议，确定班子成员各自工作职责，发放聘书，个人表态。

2、建立合适的工作场所、注册：沈阳华龙嘉艺文化艺术有限公司、打印职务名片、安排工作人员。

3、根据才艺网总结和规划，全力开始招商第一要务，拜访省市区宣传部门挂号，争取给予政治、政策上的帮助和支持。

4、建立才艺网基础工作，写章程、编制会员管理制度、聘用省市县、专业委员会站长（主任）工作条件、总部岗位的设置，各项规章制度、奖励办法等。

5、进一步策划互联网+的操作程序，以及和哪家互联网合作的调研工作。

6、研究关系到会员日常用的商品的种类，做好这些商品企业的进网前期准备。

7、配合做好当前赛事活动，制作百姓才艺网七年的历程回顾，展望未来战略规划电影展播，把中国才艺百姓网推向市场。

8、会员：零元进入才艺网。省市县级工作站收取保证金（省2万、市1万、县5千，先交、后完成任务退）。

中国百姓才艺网总体发展规划

总目标

1、才艺网—百姓欢乐的舞台

2、中国百姓才艺展播第一品牌

3、国家注册规范正规健康的百姓才艺展示第一平台，百姓才艺展示和商品经营的双丰收的缔造者和领导者。

阶段性目标：

第一期规划——夯实基础

人员队伍齐备、才艺赛事表演和产品种类聚齐，互联网运营模式（营销、管理）各类资质齐全，成立和完善总部组织机构，部分企业产品进网、省市加盟工作站遍布东北三省或其他地区。并举行赛事活动。（一年）

第二期规划——扩大规模

才艺赛事展播形式栏目扩大、省市加盟工作站扩大、互联网+的组织形式初俱规模，会员加入率迅速上升，公司和会员都取得初步经济效益。（二年）

第三期规划——成为百姓才艺第一品牌

省市县加盟工作站遍布全国各地，百姓参如率近亿或更多，组织建设和运营模式完备，经营利润可观。组织运营模式推广到国外。百姓才艺网已成为国外华商积极支持、政府大力扶持、企业参与赞助、工作人员勤奋、百姓离不开的才艺表演和展播的第一品牌。

中国百姓才艺网——送形象

中国百姓才艺网——送健康

中国百姓才艺网——送效益

中国百姓才艺网——送孝、亲、情的中华美德。

中国百姓才艺网——送百姓的才艺梦。

研究问题：分几摊：

1、招商。怎么招商，方法步骤、需要哪些资料、需要哪些人配合、走那些人群。现有那些熟悉可谈的企业。分析可能投资的企业。

2、活动。开展哪些活动、怎么去开展，组织程序、方案计划。

3、管理。办公地地点、费用、人员。互联网的调查研究、定那些企业产品进网里。网站需要添加那些活动管理。

                                                     中国百姓才艺网编委会（www.baiyi163.cn）

                         2016年8月16日

